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Partner for industrial

Studio Chiesa ¢ I'agenzia di comunicazione partner ideale per le aziende italiane
B2B industrial.

Dal 1984 costruiamo partnership virtuose con i clienti creando, attraverso le
attivita di comunicazione e branding, un flusso coerente e dinamico che stimola e
amplifica la cultura d'impresa, accrescendo il valore della marca e le opportunita

di successo.
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Corporate identity

Brand identity

Brand naming

Brand positioning

Brand book

Corporate literature

Art direction, visual and graphic design

Packaging design

Corretto posizionamento

Svolgiamo attivita di branding, supportando l'azienda nella definizione
della propria brand identity e nella costruzione degli elementi fondamentali
dell'immagine coordinata.

Attraverso I'analisi della mission, degli obiettivi, dei competitor, del mercato
e dei clienti, creiamo strategie di comunicazione efficaci per definire il brand
positioning in modo riconoscibile e differenziato.

Un branding strategico & importante per promuovere I'immagine di marca
e incentivare la fedelta dei clienti a essa, favorendo il raggiungimento degli

obiettivi commerciali aziendali.
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BRANDING

Corporate identity
Brand identity
Brand naming
Brand positioning
Brand book
Corporate literature
Art direction, visual and graphic design
Packaging design
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VIDEO

Corporate video
Product video
Video tutorial

Post-produzione

&

COMMUNICAZIONE INTEGRATA

Web design
Content planning
Content development
APP design e development
Media planning
ADV design
Media relation e PR
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FIERE ED EVENTI IN PRESENZA E VIRTUALI

Fiere
Eventi
Mostre

Conferenze

©

DIGITAL MKTG

Digital Strategy
Lead Generation
Web Marketing performances
SEO, SEM, social media marketing
Email Marketing
Geo Marketing
Web marketing performance
Email marketing
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MUSEI D'IMPRESA

Concept
Curatela
Realizzazione
Sviluppo
Virtual tour
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SALES TOOLS

Analisi big data
Ricerche di mercato
LinkedIn Sales Navigator
Product publishing
Sampling & gadgets
Video e digital presentation

SOSTENIBILITA
Progetti (SR
Valorizzazione della cultura d'impresa






