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La corporate heritage di un‘impresa, cioe il suo
patrimonio storico-valoriale, viene sempre piu vista
come una leva per promuoversi a livello di immagine
e per valorizzare la propria capacita manufatturiera:
serve a rendersi diversi, basilare nell'agone
competitivo, e a rafforzare la propria identita.
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Ma avere una storia senza raccontarla e inutile.
E necessario invece far filtrare in modo efficace
I'heritage all’esterno, per farla diventare forza
attrattiva nei confronti degli stakeholder e del
territorio. Le modalita possono essere le piu
diverse, I'importante e che il linguaggio sia sempre
attuale, al passo coi tempi.
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I musei d’impresa:
storytelling di cultura aziendale

Una delle modalita per uno storytelling di
qualita é la costituzione di un museo d'impresa,
che rappresenta la scelta piu qualificata per
testimoniare la storia e i valori di un‘azienda.
Tuttavia c’e un rischio: concepirlo come luogo di
pura conservazione ed esposizione. Lo squardo di
un museo d’impresa non e solo rivolto al passato,
ma deve puntare anche verso il futuro.
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Per coniugare memoria con futuro lo strumento
piu efficace usa, a nostro parere, il linguaggio
della cultura ma soprattutto dell’arte.

Entrambe contribuiscono a creare in modo non
convenzionale una forte identita di impresa e
rendono il museo un luogo allineato con i codici
contemporanei di comunicazione.




Il nostro proposito - e la nostra proposta - e di
«fertilizzare» il museo d’impresa attraverso
la sperimentazione e l'atto creativo dell’art
contemporanea. In altre parole di far entrare nella
propria realta mostre site specific, in grado di
cogliere e interpretare I'essenza profonda del brand
arrivando ad anticiparne l'evoluzione.
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I musei nell'impresa Ogni impresa, anche se non ha alle spalle un lungo

, - " percorso da raccontare per mezzo di un museo o

- ‘>, / 2l | ! di un archivio, deve concepire come una buona

4 #-.:' & . 3 | . pratica la comunicazione di vision e mission, cosi

1 j’ , _ come dei propri valori. Il brand deve rendere unica

' 4 . | ~la propria identita che ¢ fatta non solo di storia,
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ma anche di competenze tecniche e tecnologiche,
- | di propensione per l'innovazione e la ricerca, di
% 2 ~ capacita relazionale.




Anche in questi casi I'arte contemporanea
rappresenta un mezzo efficace di comunicazione.
Collb’ca"?fe.,all’interno della propria fabbrica o
comungueidella propria azienda una mostra
| (permah:ént?é"o temporanea) veicola un‘immagine
“n "’"di se ritenuta piu autentica e meno commerciale
h&petto a queIIa disegnata da altre forme di
ca2|one InoItre I'impresa diventa piu
attr erché'bllmostra di saper investire per
proas la crescita intellettuale del territorio,
di essere _9 nsa al pen5|ero creativo e di avere
sensibilita
riconosciuti. ' ‘

rso.il bello, tutti valori socialmente
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Digital e phygital

Non necessariamente un museo d’impresa
deve essere fisico. Oggi il digitale offre modalita
alternative di fruizione di contenuti legati alla
corporate heritage andando di volta in volta
a studiare le soluzioni piu idonee anche per
mantenerlo «vivo» attraverso la proposizione di
esperienze di cui l'arte sia medium privilegiato.
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la visita in presenza e quella online. E il concetto del

phyagital, integrazione tra il mondo fisico e quello

digitale, di cui una declinazione € la Re-life experience,
la possibilita di «ricostruire» in rqodo immersivo
a,una mostra temporanea organizzata in passatd

Oppure si pud pensare a un‘esperienza |br|da neIIal.
quale coesistono entrambe le modalita di fruizione;,




/Une strumento «antico» per una
~comunicazione moderna

¢ proprlo perché - “antico”,
a sua efflcaC|a comunicativa;



Nutrimentum, un appr o_r

Nutrimentum é il polo destinato ai progetti
legati alla cultura d'impresa di Studio Chiesa
—— 1) .| communication. Siamo un‘agenzia che si occupa
: “da quasi quarant’anni di comunicazione e
' . branding nel settore B2B. Supportiamo le aziende
nell'individuazione e nello sviluppo di strategie per
il branding e il digital marketing con l'obiettivo di
_costruire una forte brand identity e definire una
brand positioning riconoscibile e differenziata.
Con Nutrimentum vogliamo aiutarle anche a
valorizzare la propria corporate heritage attraverso
la creazione di musei d'impresa o di iniziative
culturali che fungano da volano della loro storia e
del loro patrimonio valoriale.
Al contempo proponiamo ai musei d’'impresa

nuove experience da incorporare n%lle loro attivita.

alla cultura d’impresa




La cifra distintiva di Nutrimentum é I'attenzione
nei confronti dell’arte e della cultura, soprattutto
per quanto attiene alla contemporaneita.

Arte, quindi, come strumento privilegiato per fare,
oltre che per comunicare, una «buona» cultura
d'impresa. |l nostro modus operandi consiste
nell'ideare e realizzare interventi che entrino in
connessione profonda con il luogo e i valori che
lo animano: le nostre compet




Le nostre competenze si sono concretizzate in una
serie di iniziative organizzate nel corso degli anni.
Per esempio, per il Gruppo Marcegaglia, la mostra
STEELLIFE, Steel Lives Through Art, in Triennale
a Milano, a celebrazione del 50° anniversario
ondazione dell’'azienda e di cui abbiamo
) la versione phygital.




Sempre per il Gruppo abbiamo studiato il concept,
prodotto tutti i contenuti e contribuito all'ideazione
delle installazioni di Casa Marcegaglia, museo
d’'impresa di aspetto futuribile e voce forte che
permette non solo di conoscere la storia della
famiglia e dell'azienda ma anche di apprezzare la
bellezza e la cultura insite nell’acciaio.




LA PASSIONE GENERA ECCELLENZA, LA SANA
TERRITORI FRANOS| DELLECONOMIA GLOBALE.
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| musei rappresentano un tassello importante nella
nostra esperienza di comunicazione. Abbiamo
sostenuto il Premio lcona, legato ad ArtVerona
2012-2013 e al Mart di Rovereto. Siamo in
partner per la comunicazione della Fonda
Museo Ettore Guatelli, incentrato sulla vit
passato nelle campagne del Parmense:
2020, si svolge Visioni dall'infra-ordinario,
laboratorio interdisciplinare nel quale il museo
confronta con l'arte e I'antropologia.




Fare arte € come preparare una zuppa, devi avere gli
ingredienti giusti.

Non troppo e non troppo poco di ogni cosa.

La cosa piu importante e l'equilibrio.

Quando cio é fatto correttamente, mangiare una
zuppa puo diventare un'esperienza spirituale.

Uso lI'esempio della zuppa perché per me &
esattamente la stessa cosa con l'arte. Larte deve
nutrire e oltrepassare i sentimenti comuni.

Marina Abramovic




Michele Spanghero
Voice of Space, sound sculpture
- Copertina =

Vadim Zakharov
55esima Biennale di Venezia
Padiglione Russia

Paginai

Vincenzo Gemito

Ritratto del bittore Mariano Fortuny
Palazzo Fortuny . _
Mostra Avere una bella cera, 2012
Pagina4 T

Ulla Wiggen

Iris XX Daniel 2021

59esima Biennale di Venezia
Pagina 5

Luc Mattenberger
Ultima cena, _2009
Pagina 7

Marina Abramovi¢
‘Mostra The Abramovi¢ Method, 2012
Pagina 8, 20

Magdalena

Fernandez Arriaga

Foto, Alberto Givanni, 2009
_Pagina 9 '

Adeela Suleman
Foto, Alberto Givanni, 2009
- Pagina 10 4

Subodh Gupta

This Side is The Other Side
Triennale di-Milano
Mostra Steellife, 2009
Pagina 16

Ozan Turkkan

lo sono acciaio

Museo Casa Marcegaglia, 2022
Pagina 17

Nunzio Paci

La gabbia

Museo Ettore Guatelli

Mostra Visioni
dall'infra-ordinario, Scarti, 2022
Pagina 19




NUTRIMENTUM

LARTEALIMENTAL'UOMO

studiochiesa

communication

piazza Arcole, 4 segreteria@studiochiesa.it
20143 Milano - Italy www.studiochiesa.it ‘
T+390254116738 www.studiochiesakids.it

aiap BED A‘*‘; y
L S




