


'comunie¢
de itali
~B2B Indu aI dal 1

$ Valorizziamo Ia adiim

~ attraverso c |/té LVisivi
Interpretati ottc omnlc

: J w . ] ‘ ! / ;'/ ,_f |
D | o 4 '..:"‘"fﬁ‘ ,.1”' ;
u A

|
L



mape ang

MmMabDelnaba

@ Mmapeiriapa

ey —

i - vy
o e —

Ogni impresa e unica. Caratterizzata dall'identita storica

e dalla sua appartenenza al territorio, I'azienda esprime

la forza e il valore del suo brand attraverso un racconto
coerente con gli obiettivi di business, vicino alla sensibilita
di tutti i suoi stakeholder e distintivo di una cultura che guarda
al futuro e alle esigenze delle prossime generazioni.
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Ci impegniamo per creare la migliore strategia
di comunicazione on e offline in grado

di testimoniare a tutti gli stakeholder la qualita
e il valore di una promessa.






VIENI

A SCOPRIRE IL CICLO DI
TRASFORMAZIONE

DELL'ACCIAIO

Ti aspettiamo il 4 luglie allo stabilimento
Marcegaglia Ravenna, via Baiona 141,
dalle B.30 alle 12.30.
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Un’efficace comunicazione interna rafforza il senso
di appartenenza all’azienda, creando cultura di impresa
attraverso l'esplicitazione dei valori del brand.

Proponiamo iniziative come Open Day e progetti (SR
per amplificare la reputazione del brand nella comunita
e nel territorio.
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Un consolidato know how e il focus

sulla gestione dei contenuti definiscono
strategie sinergiche per il brand

e il suo posizionamento.
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Off-Highway
Marketing Communication
Plan 2022
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Strutturiamo una road map delle azioni da programmare
e degli strumenti su cui fare leva nel medio e lungo periodo,
in grado di dare forza agli obiettivi aziendali per aumentare
il valore del brand.
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Contenuti specialistici di alto profilo pensati per una strategia
omnichannel e phygital in grado di amplificare la user experience
e la brand value.
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Founded in 1959 and fully contralled by the Marcegaglia family, the grot
corporate structure in 2015,
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singly consolidated leader
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Curiamo piani editoriali personalizzati rispondenti

agli obiettivi di business e indicizzati dai motori di ricerca,
attraverso una programmazione sulle principali piattaforme
social e la gestione di campagne adv di social media marketing.
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Relazioni attive con giornalisti, blogger e influencer
contribuiscono ad accrescere la reputazione e il valore
del brand online, anche attraverso attivita SEQ e SEM
in grado di aumentare la visibilita e l'indicizzazione
sui motori di ricerca.






ANALISI QUALITATIVA
DATI WEB

Intercettare le esigenze di potenziali clienti attraverso
un fool specializzato nell’analisi quali-quantitativa
per I'aggregazione di dati di mercato e dei prospect.






Contenuti su misura per la rete vendita in formato phygital.
schede tecniche, brochure e cataloghi, video tutorial per gli addetti
ai lavori. Informazioni agili e sempre aggiornate.
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| video sono potenti leve per attrarre e coinvolgere il pubblico.
Realizziamo video corporate, product e tutorial, grazie

a uno storytelling coinvolgente e dinamico adatto al B2B.
Strategie di digital marketing ne aumentano il tasso

di conversione e l'interazione con la community.



Sviluppiamo relazioni e opportunita di business attraverso la presenza
nei principali eventi del B2B. Ci occupiamo della gestione
operativa e del concept di progetto di fiere, mostre, conferenze,
meeting sia in presenza che virtuali.




«Bari « Brno (Repubblica Ceca) - Nitra (Slovacchia)

. -Bologna « Bucarest (Romania) « Norimberga (Germania)
.®a * .Bolzano » Cairo (Eqitto) - Maastricht (Paesi Bassi)
: «Brescia « Colonia (Germania) - Manama (Bahrain)
l-.MiIano - Doha (Qatar) - Mosca (Russia) ™
-Parma « Dubai (Emirati Arabi) « Parigi (Francia)
« Rimini ® ® . Dusseldorf (Germania) - Porto (Portogallo)
<Roma « Friburgo (Germania) - Poznan (Polonia)
-\erona - Hannover (Germania) « Salonicco (Grecia)

-Vicenza - Huston (Usa) - San Paolo (Brasile)

« Innsbruck (Austria) - Saragozza (Spagna)
't ‘d\n qan ] «Algeri (Algeria) « Istanbul (Turchia) « Shanghai (Cina)
\ mU“‘ca“o +«Amsterdam (Olanda) - Kielce (Polonia) - Stoccarda (Germania)
‘ ) «Atene (Grecia) + Kuwait City (Kuwait) - Tirana (Albania)

¥ . - Barcellona (Spagna) - Lione (Francia) « Tunisi (Tunisia)
«Birmingham (UK) « Lisbona (Portogallo) - Varsavia (Polonia)
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Get readjf
for the symposium!

Familiarize yourself with the topics that will ha-

; discussed by reading the newsletter articles.

| 0 m"mm \ f ‘ ] Be sure to leave your comments!
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Grazie alle potenzialita del web marketing,
sbarcare in un nuovo mercato e come “aprire una nuova filiale”.

Affianchiamo le imprese nella creazione e gestione
di contenuti multilingue e geolocalizzati, oltre alla messa
a punto di strategie digital customizzate per i mercati di riferimento.



Raccontiamo la storia e l'identita delle aziende attraverso
i linguaggi multiformi dell’arte contemporanea.

Nutrimentum é il format di Studio Chiesa per valorizzare
| la cultura di impresa e fare della corporate heritage un patrimonio
Identita ~ ~ di conoscenze condiviso.
e cultura d'impresa | . o N ) .

In linea con questa mission, nasce “Nutrimentum Gallery” uno spazio aperto
alla condivisione, dedicato alla cultura e all'arte contemporanea,
all'interno di ambienti solitamente dedicati al lavoro.
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- @ OPERA D'ARTE

Cé MARCEGAGLIA  Lavvincente e visionaria creazione di un museo d'impresa unico



FOOD

euro
- consulting

§5PEED
g frmard
Bymedireria

4 SPEED
& gt tarwa
LI

k | CEoc/)RA

Do Siweesd
Lorn mion 3



CULTURA D’IMPRESA, identita e branding

SOSTENIBILITA, il futuro della brand reputation
COMUNICAZIONE INTERNA, engagement e condivisione
PIANI DI COMUNICAZIONE, visione, strategie e strumenti
COMUNICAZIONE INTEGRATA, content management e multicanalita
DIGITAL MARKETING, contenuti editoriali indicizzati

PR e DIGITAL PR, piu valore alla web reputation

LEAD GENERATION MARKETING, acceleratore di new business
SALES TOOLS, business relation

VIDEO, narrazione di impresa in-motion

EXHIBITION, FIERE, EVENTI, creiamo nuove connessioni
GLOCAL, una finestra oltre confine

NUTRIMENTUM, I'arte alimenta l'uomo

_3

PROPONIAMO STRATEGIE SINERGICHE
OMNICHANNEL E PHYGITAL

NEL RISPETTO DEI VALORI AZIENDALLI.

CON CONTENUTI SPECIALISTICI

CREIAMO ESPERIENZE COINVOLGENTI

IN LINEA CON GLI OBIETTIVI DI BUSINESS

E CON LA CULTURA DI IMPRESA,
RAFFORZANDO IL SENSO DI APPARTENENZA,
LA FIDUCIA E LA TRASPARENZA

PER GENERARE NUOVE OPPORTUNITA

DI CRESCITA E CONOSCENZA CONDIVISA.  |sc
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